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Werbeartikel mit System

Werbeartikel sind die dritte Dimension der Werbung, kein anderes Werbemittel vereint so viele un-
schlagbare Vorteile in sich: Der Werbeartikel ist erinnerungs- und wirkungsstark, er visualisiert was
Ihr Erscheinungsbild kommunizierte, er ist persdnlich, nitzlich und kann ohne Streuverlust mit der
richtigen Botschaft zur richtigen Zeit am richtigen Ort eingesetzt werden - was wollen Sie mehr?

Die systematische Werbeartikel-Konzeption fiir Ihre Aktion!

Aus der Praxis fur die Praxis: Praktische Tipps, wie Sie den Einsatz von Werbeartikeln professionell
und konzeptionell planen. Am Anfang steht das detaillierte Briefing: Es gibt Giber die Rahmen-
bedingungen und Zielsetzungen der Aktion und Zielgruppen Aufschluss. Das prazise Anforderungs-
profil sichert den Erfolg!

Einfall statt Zufall: Die Checkliste fiir den Ernstfall:

B Welches sind die Ziele Ihrer Aktion? Warum?

Z.Bsp: Umsatzsteigerung, Kundenbindung, Personalmotivation, [ ..o,
Steigerung der Bekanntheit/Internetadresse, Herstellung oder
Erneuerung von Kontakten, Auslésen bestimmter Reaktionen wie | .
Responsverstarker fiir Einladungen oder Verkaufsférderung bei
Produkte-Einflihrungen, usw.

B Welches und wie gross sind Ihre Zielgruppen? Wer?

Definition der Zielgruppen durch segmentieren und selektieren | i
nach bestimmten Kriterien, wie: Geschlecht, Alter, Beruf
Stellung, berufs-/ oder freitzeitbezogene Interessen, | .
Lifestyle usw.

B Welche Mittel wollen Sie in die Aktion investieren? Wieviel?

Budget nach Zielgruppe, Budget pro Run oder Frankenbetrag pro | oo
Kopf, Gesamtbudget in Relation des zu erwartenden Mehrumsatzes
resp. Gewinnes usw. Durch einen kombinierten Einsatz des gleichen | ...
Werbeartikels oder den gleichzeitigen Bezug von verschiedenen
Artikeln, kann die Auflage resp. das Einkaufsvolumen gesteigert, d.h.
der Stlickpreis resp. die Gesamtinvestition deutlich gesenkt werden.

B Wann werden die Werbeartikel gebraucht? Wann?

Bei einer frihzeitige Planung profitieren Sie gleich mehrfach, einerseits | .....cccoviiiiiiiiiiiiiicieennens
durch die Auswahl des richtigen Werbeartikels andererseits durch die
glinstige Herstellung eines unverwechselbares Produktes (Spezial- | .o
anfertigung) sowie die glnstigere Beschaffungsmadglichkeit mittels
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B Welche Botschaft wollen Sie mit der Aktion vermitteln?

Ein guter Werbeartikel transportiert sofort Sympathie fir die Marke
und das Unternehmen. Er muss das CI (Corporate Identity), die
Unternehmens- Philosophie, das CD (Corporate-Design), das visuelle
Erscheinungsbild und das CC (Corporate Communication, also die
Identitat des Unternehmens gegen aussen und innen vermitteln.

Botschaft?

W wie gelangt der Werbeartikel zum Empfanger?

Per Brief/Paket oder durch Kurierdienste, persénliche Ubergabe
anlasslich des Kundenbesuches oder bei veranstaltungsbezogene
Aktionen wie Events oder Messen. Im Rahmen einer Aktionarsver-
Sammlung, einer Pressekonferenz oder direkt am POS als Marken-
resp. Imageverstarker.

B 1n welcher Form soll die Ubergabe erfolgen?

Ein Thema das oft vernachlassigtes wird, dabei kann die Wirkung
des Werbeartikels durch die geeignete Prasentation sehr gesteigert
werden, sei es durch die gediegene, aufwertende Verpackung oder
durch das Erstellen von Konzepten fiir die persénliche Ubergabe:
Ausserer Rahmen und Anlass, verbale Botschaft, Wortwahl und
Begriindung, Gestik, Zeitpunkt, usw.

B Welche messbaren Ergebnisse erwarten Sie?

Ein wichtiger Vorteil des Werbeartikels sind die messbaren Ergebnisse,
und die Méglichkeit einer laufenden Optimierung Ihrer Aktionen, z.Bsp.
Erzielen von Mehrumsatz (On/Inpack), steigern der Ricklaufquoten
bei Mailings, Imageverstarker fiir Messen oder Events, Kontakt-
verstarker resp. Turéffner bei Kundenbesuchen. Als Pramie flr

Ihre Kunden oder als Dankeschén fiir Ihre Mitarbeiter.

Ergebnis?

B wie fligt sich die Aktion in Ihren Marketing-Mix?

Der Werbeartikel muss in den Marketing-Mix eingebunden sein und
nicht nach dem Zufallsprinzip eigene und verschlungene Wege gehen.
Konzeptionelle, friihzeitige Planung und begleitende Massnahmen
erhdéhen die Erfolgschancen enorm. Ein komplettes auf Ihr
Erscheinungsbild/ Zielgruppe abgestimmtes Werbeartikel-Sortiment,
das mittels einem Katalog und/oder einem Internet-Shop kommuniziert
wird, ist die professionellste Lésung flir den Einsatz Ihrer Werbeartikel!

Marketing-
massnahme?

Fiir jeden Anlass, jedes Zielpublikum und jede Werbeaussage kann der richtige Werbe-
artikel gefunden werden. Gefragt sind aber Kreativitat und ziindende Ideen.

Senden Sie uns ein E-Mail oder rufen Sie an Tel. 031 388 07 77 wir beraten Sie gerne!

Es lohnt sich, auf das Beratungs- und Beschaffungsangebot von Werbartikel-Profis zurUckzugreifen.%

E-Mail: poly@polydono.ch - http://www.polydono.ch
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